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Com investimento de RS 400
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Com apartamentos cada vez menores e 4reas Morador de Aguas Claras, Fabricio jornalista e produtora
comuns cada vez mais completas, Aguas Claras vive Reis, de 34 anos, foi preso durante uma cultural Vanessa
uma transformacio no modo de morar. Cozinhas operacio interestadual contra um grupo Castro consolida
compactas e auséncia de drea de servigo dao lugar suspeito de aplicar o “golpe da falsa sua trajetdria

a condominios com academias, coworkings, compra’, com fraudes que causaram com destaque
brinquedotecas e até mercados no térreo. O estilo prejufzos a bancos e movimentaram em assessoria

de vida pratico, o alto custo dos iméveis e a busca milhoes de reais. Conhecido nas redes de imprensa,
por bem-estar tém impulsionado essa tendéncia, sociais por ostentar uma vida de luxo, influéncia
especialmente entre jovens e familias pequenas. o investigado teve carros de alto padrao digital e

Para muitos moradores, o lazer compartilhado apreendidos e pode responder por projetos

virou item essencial na escolha do imével — e as organizagdo criminosa, fraude eletronica e culturais no
construtoras estdo de olho nesse movimento. lavagem de dinheiro. DE
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Manhattan Shopping

Empreendimento de R$ 400 milhées combina
centro de compras, gastronomia, hotel,
moradia e forre comercial em um s6 espaco e
reforca potencial econémico da regido

guas Claras ganhou um novo
marco urbano e econdémico
om a inauguragio do Manhat-
tan Shopping, nas proximidades das
estagoes de metré Aguas Claras e Arni-
queiras. Fruto de um investimento de
R$ 400 milhoes do Grupo PaulOOc-
tavio, o empreendimento inaugura
um novo conceito de centro multiuso
ao integrar consumo, lazer, bem-es-
tar, moradia e hospedagem em um s6
ambiente.
O complexo ocupa uma drea de 64
mil metros quadrados e conta com tor-

re residencial de alto padrio, torre co-
mercial com 170 unidades, hotel com
112 apartamentos, além de um centro
de compras com mais de 60 lojas dis-
tribuidas em dois pavimentos. A ex-
pectativa é que o shopping movimente
cerca de R$ 90 milhées por ano em fa-
turamento, fortalecendo a arrecadagao
publica e impulsionando a valorizagao
imobilidria da regiao.

Durante as obras, foram gerados
mais de mil empregos diretos, ¢ a pre-
visao ¢ que outros 1,2 mil postos de
trabalho sejam criados com a entrada

A vice-governadora do Distrito Federal, Celina Ledo, participou da
solenidade de abertura e destacou a relevancia do investimento para
a economia local. “A economia sé se desenvolve quando temos
investidores que acreditam no potencial do Distrito Federal. Tenho
certeza de que gsse serd um novo ponto de lazer, emprego e renda néo
s6 para Aguas Claras, mas para toda a regiao”, afirmou.
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em funcionamento das lojas e servicos.

O novo shopping apresenta uma
proposta moderna e diversificada. En-
tre os destaques estdo o Manhattan Tas-
te — um polo gastronémico de dois mil
metros quadrados com capacidade para
800 pessoas — e um espago wellness
de 1.300 m? em parceria com a rede
Smart Fit. O projeto também contem-
pla consultérios voltados para saiude e
bem-estar, tecnologias de automagio
via IoT, climatizagao inteligente, retail
media, seguranga reforcada e mais de

Inaugurado
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1.200 vagas de estacionamento.

O administrador regional de Aguas
Claras, Gilvando Galdino, reforcou
o papel do novo centro comercial na
consolidagio da cidade como polo
atrativo do DE “Esse empreendimento
mostra a for¢a e o potencial da nossa re-
gido. Temos um governo comprometi-
do com o crescimento de Aguas Claras
e com a oferta de servigos essenciais a
populacio. Além do shopping, estamos
em obras com uma UPA, e temos pre-
vistas novas escolas, uma UBS e uma
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Para o empresério Paulo Octdvio, presidente do grupo responsével
pelo projeto, o Manhattan Shopping simboliza um novo capitulo para
a cidade. “Foram trés anos de muito trabalho e dedicacao. Este é
um empreendimento que vai além do comércio, agregando cultura,
gastronomia e qualidade de vida. Nosso objetivo é que o Manhattan se
torne um verdadeiro ponto de encontro em Aguas Claras”, afirmou.

creche”, declarou.

Com mais de 141 mil habitantes,
Aguas Claras segue sendo uma das re-
gides mais dindmicas e em expansio do
Distrito Federal. Instituida como re-
gido administrativa em 2003, a cidade
vem atraindo grandes investimentos,
impulsionados por infraestrutura ur-
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bana e qualidade de vida. O setor de
servigos, que responde por 74% dos
empregos formais na capital, foi o que
mais contratou em 2025, com destaque
para os 3,2 mil postos abertos somente
em setembro.

Para a populag¢io, a chegada do
novo shopping é recebida com entu-
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siasmo. A assessora Cintia Trindade, de
46 anos, vé o local como um novo pon-
to de convivéncia para a familia. “E um
shopping pet friendly e eu tenho um
cachorrinho, entao aqui vai ser o nosso
passeio do final de semana. Além disso,
movimenta a economia, gera empregos
e cria oportunidades, principalmente
para os jovens .

A estudante Anna Luiza Lopes, de
13 anos, também celebrou a abertura:
“Acompanhei a construgao desde o ini-
cio. Ficou muito bonito, muito moder-
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no. Tem vérias op¢des de comida, lojas
de maquiagem e moda. Vai ser um lu-
gar legal para sair com os amigos ¢ a
familia”.

Grandes marcas nacionais e

redes locais compdem o mix de
lojas, entre elas Natura, Livel,
Reserva, Jorge Bischoff, Camicado,
Youcom, Lupo Sport, Santa Lolla,
Kopenhagen, Cacau Show, Fratello
Uno, Serafina (primeira unidade
no Centro-Qeste), Confraria do
Camaréao e Bacio di Latte

Ed. Guara One
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Apartamentos pequenos, Cﬂll(l(!lllilliﬂs
completos: o estilo de vida de Aguas (laras

Familias menores, rotina acelerada e busca por praticidade impulsionam o crescimento de
apartamentos com espacos privativos reduzidos e dreas comuns amplas e equipadas

POR ALINE DINIZ

os prédios cada vez
mais altos de Aguas
Claras, o espago

privado parece encolher e,
curiosamente, o estilo de
vida, se expandindo. Co-
zinhas americanas, quartos
compactos e auséncia de
drea de servico dao lugar a
condominios com acade-
mias completas, coworkings,
brinquedotecas, cinemas e
até minimercados no térreo.

Especialistas explicam por
que esse modelo estd mol-
dando o novo jeito de morar
na cidade. A engenheira civil
Bruna Logo observa que essa
mudanga reflete um novo

“Com o passar dos anos,
a procura por imdveis
menores tém crescido
exponencialmente. Os
clientes com esse perfil,
em geral, sdo familias

mais cléssicas dos dias de
hoje, sem muitos filhos,

muitas vezes sem nenhum,
apenas um pet, ou
pessoas solteiras”, afirma

a engenheira civil Bruna

Logo

A nova configuracdo dos empreendimentos revela um

movimento claro. Os moradores estdo dispostos a abrir

mé&o de metros quadrados dentro de casa em troca de
lazer, e espagos comunitdrios.

perfil familiar e social. Para
Bruna, o peso das dreas co-
muns na decisdo de compra
¢ cada vez maior, ainda que
nem sempre determinante.
“O mercado imobilidrio tem
disponibilizado precos cada
vez maiores, e pagar aluguel
e ainda gastar com lazer aca-
ba pesando no or¢camento.
A moradia que jd inclui
dreas de convivéncia se torna
um diferencial, porque agre-
ga saude e qualidade de vida
em um pacote s6”, explica.
A engenheira acrescenta
que os novos moradores es-
tao mais dispostos a adotar
um estilo de vida prdtico e
minimalista. “As  pessoas
tém optado por um ambien-
te menor e menos poluido
visualmente, mais ficil de
manter limpo e organizado.

Muitos psicélogos indi-
cam o lazer como gerador
de satde, e quando o con-
dominio piscina,
academia ou churrasqueira,
isso faz toda diferenca para
o bolso e para a qualidade de
vida®, ressalta.

Bruna destaca que o estilo
urbano e o ritmo de trabalho
tém forte influéncia nessa es-
colha. “As pessoas tém opta-
do pelo minimalismo, pela
praticidade, pela economia
e pela qualidade de vida. O
ndcleo familiar diminuiu, e
muita gente nao quer mais
ter filhos. Esse modelo de
moradia entrega exatamente
o que esse novo perfil bus-
ca’, avalia.

Quem também percebe o
avanco desse tipo de proje-
to ¢ o professor universitdrio

oferece

“A procura por iméveis menores acontece em todas
as cidades, aqui no Brasil e no mundo. Isso decorre
de transformacées demogrdficas, como a reducéo da
natalidade, a maior participagdo da mulher no mercado
de trabalho e até a percepcdo de que os espacos de
moradia sGo mais transitérios para as novas geragdes”,
analisa o professor de arquitetura Alberto de Faria

Alberto de Faria, coordena-
dor do curso de Arquitetura
e Urbanismo do Ceub. Para
ele, o fendmeno é global. O
arquiteto explica que o pu-
blico mais interessado nesse
tipo de moradia costuma ser
jovem e de alta mobilidade.
“Sao moradores com menor
apego a estabilidade, tanto

em cidades quanto em rela-
¢oes de trabalho. O aparta-
mento compacto se encaixa
melhor nesse estilo de vida”,
diz.

Para Alberto, as dreas co-
muns compensam a redugao
do espago interno e reforcam
o sentido de comunidade.
“Elas oferecem oportunida-
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“Ter lazer, academia
e até saldo de beleza
no condominio reduz
deslocamentos e gastos
externos. Pessoas solteiras,
casais sem filhos e familias
pequenas tendem a morar
em apartamentos menores,
e os espacos coletivos
acabam funcionando
como extensé@o da casa”,
explica a corretora e
moradora de Aguas Claras
Caroliny Cascéo

des de socializacio e convi-
véncia que equilibram a me-
tragem reduzida.

Quando bem planejadas
e equipadas, tornam-se atra-
tivos importantes na escolha
do imével, especialmente
quando somadas a boa loca-
lizagao e oferta de transporte
publico”, pontua.

Ele também vé o avanco
tecnolégico e o home office
como fatores de impacto di-
reto nessa mudanca. “A vida
urbana hoje ¢é fortemente
influenciada pela tecnologia,
que permite trabalhar de casa
e reduz o tempo gasto em
deslocamentos. "Isso aumen-
ta a demanda por espagos pu-
blicos de qualidade parques,
pragas e dreas verdes, que
complementam a experiéncia
de morar em apartamentos
menores’, explica.

De acordo com o pro-
fessor, o mercado
lidrio tem se adaptado com

imobi-

rapidez. “Os projetos com
unidades menores e dreas
comuns diversificadas con-
sideram circulagbes verti-
cais mais rdpidas e seguras
e o cumprimento rigoroso
das normas de incéndio. As
areas de lazer, em muitos ca-
s0s, sao situadas préximas ao
térreo, o que garante privaci-
dade e seguranca as unidades
residenciais”.

Na visio do professor,

tendéncia realmente

essa
veio para ficar. “Trata-se de
uma realidade duradoura.

Mais de 80% da populagao
vive em dreas urbanas, e o
perfil familiar estd em cons-
tante transformacio.

Vemos integragao
maior de usos residencial, co-
mercial e até hoteleiro e uma
aceitagao crescente do com-

uma

partilhamento de espacos

para atividades como cowor-
kings e colivings”, afirma.
No dia a dia de quem lida
diretamente com comprado-
res e locatdrios, a percep¢io
¢ semelhante. A corretora e
moradora de Aguas Claras
Caroliny Cascio confirma
que o lazer compartilhado
virou um critério decisivo na
escolha do imével. “As dreas
comuns e de lazer tém se tor-
nado um fator cada vez mais
determinante.

Em um mercado com
grande oferta, elas sio um
diferencial competitivo: po-
dem ser o ponto decisivo
entre dois iméveis de valor
semelhante”, observa.

Para Caroliny, economia
e praticidade sdo palavras-
-chave. O ritmo de vida ur-
bano, segundo ela, também
pesa na decisao. “O publico
jovem e as rotinas aceleradas
influenciam muito essa pre-
feréncia. Espagos menores
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demandam menos tempo e
custo com limpeza, mobi-
lidrio e manutengao o que é
muito valorizado por quem
passa o dia fora”, afirma.

E o mercado tem res-
pondido. “As construtoras
estao cada vez mais voltadas
a plantas compactas e dreas
comuns completas. Aguas
Claras tem sido destaque em
lancamentos  residenciais,
justamente por oferecer esse
modelo de moradia mais
pratica e integrada’.

A jun¢io entre pratici-
dade e convivéncia parece
ter encontrado terreno fértil
em Aguas Claras. A vertica-
lizagao intensa da regiao, a
concentra¢io de comércios
e a rotina acelerada dos mo-
radores criaram um cendrio
ideal para que os aparta-
mentos menores antes vistos
como solu¢io tempordria se
consolidassem como uma es-
colha definitiva.

it

oy




SAIBA MAIS.

12 mil profissionais
contr 0S. 6 mil
NovoS professores.
Este GDF faz mais
pela educacao.

Para este GDF, educacéo é prioridade. Sao investimentos que chegam a todos os
cantos do Distrito Federal e que ja fazem diferenca no presente e no futuro de milhares
de familias. 13 novas escolas, 27 novas creches, 12 mil profissionais contratados,

mais 6 mil professores em sala de aula, Cartao Material Escolar para 200 mil alunos e
obras que ampliam o acesso e a qualidade do ensino. Porque este GDF foi la e fez.
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Sindicas

empoderadas
promovem encontro

Com apoio da Administracéo
Regional, o encontro destacou

o protagonismo feminino e o
fortalecimento da comunidade local

Administracio  Re-
gional de Aguas Cla-
as participou do 1°

Encontro de Sin-dicas de
Aguas Claras, promovido
pelo grupo Sindicas Empo-
deradas, no Centro Cultural
do Aguas Claras Shopping.
O evento reuniu represen-
-tantes de condominios da
regiao e contou com o apoio
institucional da Ad-ministra-
¢ao Regional, que refor¢ou a
importincia de fortalecer o
didlogo com a comunidade
e promover espacos de ca-
pacita¢ao voltados a gestdo
condo-minial.

A programagio incluiu
palestras sobre temas ligados
a administragio, convi-vén-
cia comunitdria e qualifica-
¢ao profissional, com desta-
que para as falas de Julielle
Cardoso, sobre empodera-
mento feminino; Bia Portela,
que abor-dou a mediagido de
conflitos; e Andressa Silveira,

que tratou da importincia da
formacio técnica e da atuali-
zagio constante para o exer-
cicio da sindicatu-ra.

O administrador regional
de Aguas Claras, Gilvando
Galdino, ressaltou que even-
tos como este fortalecem a
relagao entre o poder publico
e os condomi-nios, aproxi-
mando as demandas da cida-
de da gestao publica:

“A Administragao Regio-
nal tem buscado dialogar
com os diversos segmentos
da sociedade. Os sindicos e
sindicas exercem um papel
essencial no cotidiano urba-
no, pois representam direta-
mente os moradores e aju-
dam na interlocu-¢ao com o
poder publico. Estar presente
e apoiar iniciativas como esta
¢ uma forma de reconhecer-
mos essa parceria e construir-
mos, juntos, uma cidade mais
organizada e participativa’,
afirmou o administrador.

Preso em operacao

contra fraudes

bancarias miliondrias

Influenciador de Aguas Claras aplicava o “golpe
da falsa compra”; acdo da Policia Civil bloqueou
mais de R$ 3 milhées e apreendeu veiculos de luxo

m morador de
Aguas Claras,
de 34 anos, foi

preso durante uma ope-
racio da Policia Civil
do Rio Grande do Nor-
te, com apoio da Policia
Civil do Distrito Federal.
O homem ¢ suspeito de
integrar uma organizagao
especializada
em fraudes bancdrias co-
nhecidas como o “golpe
da falsa compra”.

De acordo com as in-
vestigagoes, o grupo uti-
lizava maquinetas de car-
tao e contas de empresas
de fachada para realizar
compras simuladas. Em
seguida, as transagoes
eram contestadas, o que
gerava prejuizos a pelo
menos 16 institui¢oes
financeiras.

A operagao, deflagrada
simultaneamente no Rio
Grande do Norte, Parai-
ba, Sao Paulo e Distrito
Federal, cumpriu mais de
15 mandados judiciais,
entre prisoes preventivas
e buscas e apreensdes.
Também foi determina-
do o bloqueio judicial
de mais de R$ 3 milhées
em contas vinculadas aos
investigados e a pessoas
usadas como “laranjas”.

Durante a acao, foram
apreendidos mais de 25

criminosa

veiculos, incluindo carros
de luxo avaliados em mais
de R$ 4 milhées. Segun-
do a PCDF, o grupo lava-
va o dinheiro obtido por
meio de financiamentos
de veiculos e movimenta-
coes bancdrias em nome
de terceiros.

O homem preso no
DF, foi identificado como
Fabricio Reis, de 34 anos,
¢ morador de Aguas Cla-
ras e conhecido nas redes
sociais por ostentar uma
vida de luxo, com viagens
internacionais, roupas de
grife e carros esportivos.
Com mais de 25 mil se-
guidores, ele se apresen-
tava como empresirio e

costumava publicar fotos

em destinos turisticos
e ao lado de veiculos de
alto padrao — entre eles,
um BMW zero quiléme-
tro apreendido durante a
operagao. De acordo com
a Policia Civil, o automé-
vel teria sido adquirido
com recursos provenien-
tes das fraudes bancdrias
investigadas.

O Fabricio poderd res-
ponder pelos crimes de
organizagao
fraude eletrénica e lava-
gem de dinheiro. A po-
licia segue com as inves-
tigagbes para identificar
outros possiveis envolvi-

criminosa,

dos no esquema.



8

[@) @folhadeaguas

Agéncia brasiliense aumenta o
faturamento dos clientes em até 25%

Reconhecida como a segunda agéncia mais bem avaliada no Google em Brasilia, a V1
Comunicacéo tem se destacado por gerar crescimento real no faturamento de seus clientes

ob o comando da jornalis-
Sta e relagdes-publicas Va-
nessa Castro, a agéncia se
consolida como referéncia em
assessoria de comunicagdo, in-
fluéncia digital e estratégias de
posicionamento de marca no
Distrito Federal.
Jornalista com especializa-

coes em Educagao e Marketing,
relagoes-publicas,  produtora
cultural, empresdria e estudan-
te de Psicologia, a brasiliense
Vanessa Castro comemora, em
2025, 19 anos de trajetéria pro-
fissional a frente da agéncia de
comunicagio e relagoes publi-
cas V1 Comunicagao.

Com produgées culturais
independentes e também com
fomento do FAC (Fundo de
Apoio a Cultura) do Distrito
Federal, produziu, em 2018,
o primeiro Festival de Stand
Up na antiga Funarte, com os
humoristas T] Fernandes e Ro-
drigo Capela; realizou shows
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no Clube do Choro de Brasilia
com artistas locais e as canto-
ras de MPB Thathi e Monique
Kessous. Também  produziu
a peca “ELA”, com duas tem-
poradas em escolas publicas da
capital federal, além de oficinas
formativas de gestao e capacita-
G40 para agentes culturais.

Como assessora de comuni-
cagio, atendeu nomes como os
humoristas Nany People, Dio-
go Portugal, Paulinho Serra,
Rodrigo Céceres, o eterno Sr.
Barriga do seriado “Chaves”,
o DJ francés David Guetta, a
cantora Glaucia Nasser, entre
outros artistas e personalidades.

Em 2021, atuou na divul-
gacdo nacional do Festival de
Cinema de Brasilia, como jor-
nalista e assessora de imprensa,
com mais de 400 matérias pu-
blicadas na midia nacional du-
rante o evento.

Durante a pandemia, aten-
deu a Winner, terceira maior
empresa de paramentagao mé-
dica hospitalar do Brasil, am-
pliando em oito vezes a presen-
ca digital da marca. Foram mais
de 100 matérias publicadas
em veiculos locais e nacionais,
além do engajamento de cerca
de 400 influenciadores, artistas,
empresirios e profissionais da
saude na divulgacao das mdsca-
ras cirdrgicas descartdveis pro-
duzidas pela empresa.

Entre 2022 e 2024, morou
em Sao Paulo, onde foi convi-
dada a gerenciar o nucleo de
comunica¢io e influéncia de
uma das maiores agéncias de
comunicacio e influenciadores
digitais do Brasil. No entanto,

“Passei metade da
minha vida envolvida
com projetos diversos de
comunicacdo, atendendo
artistas nacionais e
internacionais, empresas,
restaurantes, especialistas
e médicos. Sao Paulo
transformou meu
olhar sobre exceléncia
profissional. Ao
observar o mercado de
Brasilia, decidi unir meu
networking, estratégias
de comunicacéo e
ativacéo de marca com
imprensa, veiculos de
midia e influenciadores
digitais. Identifiquei
uma lacuna importante
no mercado da capital
federal”, explica.

percebeu que empreender com
autonomia se encaixa melhor
em seu perfil comportamental.

Atualmente, por meio da
V1 Comunicagio, oferece con-
sultorias de comunicacio, aten-
dendo diversos projetos cultu-

rais do GDE
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Homem condenado por

fentativa de estupro virfua

Morador de Aguas Claras O acusado criou um perfil falso em redes
sociais para chantagear adolescente com video intimo.

22 Vara Criminal de Aguas Cla-
Aias condenou um homem a cin-
o anos de reclusio e seis meses
de detengio, em regime aberto, pelos
crimes de tentativa de estupro virtual
e fraude processual. O réu conheceu a
vitima pelo Instagram e, posteriormen-
te, criou um perfil falso no WhatsApp
identificado como “Regina’, no qual se
apresentou como mulher.

Depois de meses de conversas, cle
conquistou a conflanga da adolescente,
que tinha 17 anos na época, e a induziu
a enviar um video de conteddo sexual

com o entao namorado. A partir desse
momento, o acusado passou a exigir o
envio de mais videos e fotos, sob ameaca
de divulgar o material para familiares e
colegas de trabalho da vitima.

De acordo com o processo, a chanta-
gem comegou em outubro de 2019 e se
prolongou até maio de 2024. O réu uti-
lizou diversos nimeros de telefone para
entrar em contato com a ofendida, que
bloqueava os perfis repetidamente.

Mesmo depois de trocar de niimero e
criar nova conta no Instagram, a vitima
continuou a receber as ameagas. Apesar
da pressdo psicoldgica, ela resistiu e nao
enviou novos conteddos ao acusado, o
que caracterizou a tentativa do crime.
No caso, o delito ocorre quando hi
constrangimento sexual mediante amea-
¢a feita por meios digitais, mesmo sem
contato fisico.

Durante o cumprimento de manda-
do de busca e apreensao na residéncia
do réu, ele arremessou o celular no chio
para danificar o aparelho e eliminar pro-

vas, o que configurou o crime de fraude
processual. O magistrado destacou que
“a0 danificar o aparelho celular, o acusa-
do findou, deliberadamente, por destruir
prova que se destinava a processo penal”.

Além da pena privativa de liberdade,
o réu foi condenado ao pagamento de
indenizagio por danos morais no valor
minimo de R$ 3 mil 4 vitima e ao paga-
mento das custas processuais. O proces-
so corre sob segredo de Justica.
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Almoco sem
pressa e sem pagar
estacionamento

Entre compromissos, reunioes e a cor-
reria do dia a dia, uma pausa bem aprovei-
tada pode fazer toda a diferenca. Pensando
nisso, o DF Plaza Shopping convida o pu-
blico a transformar o intervalo do almoco
em um momento de descanso e com uma
vantagem especial: estacionamento gra-
tuito de segunda a sexta-feira, das 12h as
14h. A agdo é um incentivo para que quem
trabalha ou circula por Aguas Claras apro-
veite o shopping como um ponto de en-
contro e convivéncia, com opgoes gastro-
ndmicas variadas e ambiente climatizado.
Restaurantes como Outback, Jer6nimo,
Taverna Viking, Divino Fogao, Kimura
Sushi, LEntrecote e muitos outros garan-
tem sabores para todos os gostos. Além das
opgdes para comer bem, o DF Plaza segue
ampliando seu mix de lojas e experiéncias.
Recentemente, o shopping recebeu novas
operagdes como Milon, Usaflex e Morena
Rosa, e se prepara para a chegada de mar-
cas aguardadas como Farm, referéncia em
estilo e leveza; além de dar tempo de um
café na Kopenhagen e Havana e uma pa-
rada na Livraria Leitura.

Neste sébado, foi inaugurado o Manhattan Sho-
pping, novo complexo da PaulOOctavio em Aguas
Claras. Inspirado nas grandes metrépoles, mas com
o jeito da cidade, o empreendimento chega para re-
definir a experiéncia de consumo, reunindo moda,
gastronomia, lazer, bem-estar, moradia e hospeda-
gem em um sé espago. Na construgao, a PaulOOc-
tavio investiu mais de R$ 400 milhoes para erguer
uma drea total acima de 64 mil metros quadrados. O
shopping nasce com diferenciais como um polo gas-
tronémico inédito, o Manhattan Taste, um projeto
arquitetdnico reconhecido internacionalmente, uma
torre residencial de alto padrao, uma torre comercial
e o Soho Hotel, integrados em um hub multiuso.
Durante a ceriménia de inauguragao, diversas auto-
ridades estiveram presentes e destacaram a impor-
tincia do novo empreendimento para o desenvolvi-
mento do Distrito Federal. O shopping contard com
60 operagées distribuidas em dois pisos e uma Area

Bruta Locdvel (ABL) de 8 mil m?2, com marcas como
Live!, Camicado, Youcom, Reserva, Natura, Santa
Lolla, Jorge Bischoff, Lupo Sport, Livraria da Vila,
Loccitane Au Brésil, Kopenhagen, Cacau Show, Se-
rafina (primeira unidade no Centro-Oeste), Fratel-
lo Uno, Confraria do Camarao, Agougue do Berg,
Bu.té.quim e Bacio di Latte.

Arte e musica
transformam realidades
nas escolas publicas do DF

Mais do que um projeto cultural, o Capital
Beats tem se consolidado como uma agao de
impacto social nas escolas publicas do Distrito
Federal. Financiado pelo FAC-DF e produzi-
do pela Bossy Entretenimentos, o projeto une
arte, musica e reflexdo para incentivar o pro-
tagonismo juvenil e promover o didlogo sobre
convivéncia, respeito e cidadania. Depois de
envolver mais de 1.500 estudantes em escolas
de Taguatinga Norte, o projeto chega agora a
Sao Sebastido, onde realiza uma nova edicio
entre os dias 3 e 8 de novembro, no Centro
Educacional Zumbi dos Palmares. Durante a
semana, os alunos participam de oficinas de
produciao musical e desenho realista, integra-
das ao contetddo pedagdgico das disciplinas de
Artes e Projeto de Vida. O ponto alto serd no
sdbado (8), a partir das 10h30, com a roda
de conversa de encerramento, reunindo os
rappers Rei do Cirurgia Moral, BellaDona,
Rafael Ribeiro (Face Oculta) e Bruno Ukaue,
além de um pocket show das MCs Estelar e
Najumomento.

Doacao garante
tratamento de
cancer infantojuvenil

O Oba Hortifruti destinou mais de R$
550 mil ao Centro Infantil Boldrini, refe-
réncia no tratamento do cAncer infantoju-
venil. O valor ¢ fruto da Campanha Selos
de Desconto Especial Snoopy, que uniu
engajamento e solidariedade nas 74 lojas
da rede em Sao Paulo, Brasilia e Goiinia.
A doacio foi feita na dltima quinta-fei-
ra, na brinquedoteca do hospital com a
participa¢ao das criancas. A campanha,
que celebrou os 75 anos do personagem,
distribuiu 15 milhées de selos e teve 496
mil clientes engajados, resultando em 217
mil trocas por produtos coleciondveis.
“Foi muito especial poder participar dessa
campanha e, a0 mesmo tempo, contribuir
para salvar vidas. O trabalho do Boldrini
¢ inspirador”, destaca Alex Brito, CEO do
Oba Hortifruti. Para a diretora de Marke-
ting da rede, Janaina Borges, o resultado
mostra “o poder de uma campanha que
vai além da venda e realmente transforma
vidas”.
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